Stadtentwicklung und Konversion aus Sicht der Kommune
Leitbilder und Entwicklungsschwerpunkte: Grundlagen des Stadtmarketing „Zukunft Trier 2020"
Oberbürgermeister Schröer

Das Stadtmarketing-Konzept wird in Trier seit fünf Jahren diskutiert und weiterentwickelt. In Zusammenarbeit von Verwaltung und öffentlichen und privaten Institutionen wurden ein Arbeitsschema entwickelt sowie Leitbilder und Ziele formuliert, aus denen konkrete Maßnahmen abgeleitet wurden und werden. Die fünf Entwicklungsschwerpunkte / Aktionsfelder sind:

- Europa: Trier - Stadt der europäischen Nachbarschaft (Kompetenzen insbesondere in den Bereichen
  Kultur, Wissenschaft, Tourismus).
- Geschichte/Kultur: Trier Stadt der erlebbaren Kultur und lebendigen Geschichte 
  (für Bürger und Touristen).
- Kooperation: Trier - Stadt der Kooperationen (Zusammenarbeit innerhalb der Stadt und der Region
  und über nationale Grenzen hinaus).
- Leben/Gesundheit/Umwelt: Trier - Stadt mit Lebensqualität, Trier - die gesunde Stadt 
  (Ausgleich zwischen Ökonomie und Ökologie, Ausbau der Gesundheitsinfrastruktur). 
- Verwaltung/Bürger: Trier - Stadt mit leistungsorientiertem und bürgernahem Rathaus, 
  Trier - Stadt des engagierten Bürgers (selbstverantwortliche Arbeit, Bürgerkommunikation).
 
Die wichtigsten Aussagen sind in dem Diskussionsentwurf zum Symposium zusammengefasst.
[bookmark: _GoBack]Die organisatorische Einbindung der Konversion erfolgt über eine Lenkungsgruppe mit Vertretern der Stadt, der Ministerien, der Bezirksregierungen etc., die den Prozess inkl. Symposium und Workshops begleitet. Die Arbeit nach dem Workshop kann z.B. in Form von Projektgruppen weitergeführt werden, in denen einzelne Flächen konkret entwickelt werden. Diese Arbeit ist über die laufende  Rückkopplung  immer  integriert  in das  Forum Zukunft Trier  2020  und die  laufende Stadtentwicklungskonzeption.
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